36 http://www.lillustration.com/L-lllustration-et-
la-famille-Baschet_a19.html
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Damia Mateu
i la publicitat

“La publicité constitue une autre mutation importante pour le
journal. Laugmentation du nombre d’annonces publicitaires
permet a la revue d’avoir les ressources nécessaires au finan-
cement de son contenu de qualité. Il s’agit de financer les frais
de mission des correspondants aux quatre coins du monde,
les photographies et les illustrations luxueuses et le matériel le
plus moderne afin d’imprimer un nombre croissant de numéros.
La publicité finance le progreés lié au journal tout en conservant
une qualité irréprochable.” 3

Mateu, conscient de la necessitat de donar a coneixer els productes
que ofereix, s’avanca també als temps i invita col-laborar en els
seus dissenys de propaganda a pintors i dibuixants reconeguts sota el
principi que la imatge per a la publicitat ha d’estar a I’algcada del pro-
ducte. Paral-lelament, aquesta assiduitat amb la que ha de recérrer a
les arts grafiques fa que Damia Mateu I'any 1917 estableixi una seccio
de I'empresa “Hijo de Miguel Mateu” dedicada a impremta, amb la
venda de maquines tipografiques i litografiques, i accessoris i tipus de
totes classes, la qual amplia I'any 1923, amb seu al carrer dels Angels.

Tot i que arxius, biblioteques i col-leccionistes han facilitat la tas-
ca de preservacié d’aquest material, malauradament una bona part
d’aquestes produccions han desaparegut i d’altres se’n conserven
escassos exemplars: Cartells; anuncis als diaris; fulletons i targetes
postals, tots s6n materials efimers que s’havien menystingut.



Hijo de Miguel Mateu

Tot i la llarga trajectoria d’aquesta empresa, la projeccié dels seus
productes en el moén publicitari és tardana. L'empresa “Hijo de Mi-
guel Mateu” insereix propaganda a diferents diaris i revistes de I’época
com La Vanguardia (Figs. 34 i 35), El Sol, La Gaseta de les Arts®¥" (Fig.
36), Diario de Barcelona,... Es publiquen, també, catalegs dels mate-
rials: “Catélogos comerciales” (en els que s’hi troba informacié de les
peces que ofereixen com peus de rei, taladres, broques, eines de forja,
ventiladors, pulidores eléctriques, etc.), “Catalogo de Balaustres” (ba-
ranes modernistes), i “Catalogos generales” (vigues, carrils,...).
Els anuncis de la casa Mateu es limiten a notificar els materials dels
que disposa i la rad social. Normalment solen ser tipografics o bé s’in-
corpora alguna icona d’alguna pecga, normalment no intervé cap artista
i no sén artisticament atractius.
De tota manera hi ha alguna excepcié com la foto realitzada pel fo-
tograf vilanovi Joan Artigues® Carbonell (1894-1953), per publicitar
material de “Hijo de Miguel Mateu” i les imatges que acompanyen la = SSEsIPERELEA - ll-ﬂ-
. . o . . X B mmsite dal |# Rantiamhen scln raen sclah
publicitat dedicada a les arts grafiques publicades en el Catalogo Ofi-

cial de la Exposicion Internacional de Barcelona,1929. (Fig. 37) Fig. 34 - Anunci “Hijo de Miguel Mateu,
La Vanguardia (1918.08.26).
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M AQUIN As ROT A'nv AS Fig. 35 - Anunci “Hjo de Miguel Mateu”,
': La Vanguardia (1928.04.19).
E i| Ywbes 1250 11 Fotobos. did 12 | Ak
l FILL DE JO 2
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MATEU o
Pomess, Roan, Massssing
LT SR, B MR e Passeig
] | e
Especialidad =a Méguings Boisties con Gupes de (mpresin sgregables | Fig. 36 - Anunci a la Gaseta de les Arts (1926),
Maguinas Tipogréficas rapldisimas TERNO o tintaje cilindeic nim. 37,
Fidquinas M+ =M 8 dos revoluciones del diindio i
Peensas Offset ADGUETA para papsl en hajas
Hiquings de Hoetograbado sktema WILMELM para hojss
' SOLICITEN PRESUPLESTOS A
' HIJO DE MIGUEL HATEU
ECCOION DE ANTES GHAFIC
ANGELES, 0 .an- -a RCELONA
—— 37 Lany 1926 s’anuncia com a “Fill de Miquel
Z18 Mateu. Ferros, acers i maquinaria. Barcelona,
Valéncia, Bilbao, Madrid i New-York”.
38La Fuente, Vicente de “Los balcones mo-
LM'_ J dernistas de la empresa Hijo de Miquel

Mateu http://delmodernismo.wordpress.
. - o o com/2014/07/30/los-balcones-modernistas-
Fig. 37 - Publicitat de la maquinaria darts grafiques (1929). de-la-empresa-hijo-de-miguel-mateu/
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39 La Fuente, Vicente de Op. Cit.
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Dels catalegs en podriem dir el mateix, amb I’excepcié del que anun-
cia les baranes modernistes. Damia Mateu s’ha mostrat partidari del
modernisme i aquesta predileccié també la traspassa a I'empresa
“Hijo de Miguel Mateu”, i ho fa amb un dels elements més visibles de
I’ornament exterior dels habitatges: els balustres dels balcons.* (Figs.
38, 39 40)

En el cataleg de I'any 1924 de 'empresa s’hi troben les baranes més
populars que llueixen les cases de Barcelona i rodalies bastides a fi-
nals de segle XIX i durant el primer ter¢ del segle XX.

O W i 1

HIERROS, ACEROS Y TUBOS

HIJO DE MIGUEL MATEV

BARCELONA
AMBELES, 3 & T
AFARTABE VBN
TEL B30 & - BOBA &

GRAN DEPOSITO DE BALAUSTRES

N &8

et

EXISTENCIAS DE DIBUJOS DISTINTOS
FIOANSE PRECIOS ¥ DETALLES

Portada de calaleg i diferenis models de balusires de I'empresa. (Arx. part. Vicenie de la Fuente)



La Hispano-Suiza

i bé la publicitat en premsa va ser una de les preocupacions co-

mercials de I’empresa amb insercions a revistes espanyoles com
Mercurio, El Mundo Deportivo (1906) o Los Deportes (1909), a la re-
vista L’Auto a Franga amb motiu del Salon de I’Automobile, a Paris
i a la major part de rotatius relacionats amb el mén de I'automobil.
Aixi mateix, des dels inicis Damia Mateu encarrega s’imprimeixin car-
tells de I’Hispano en un format extraordinari, de 1,60 x 1,20, especifica
I’idioma (en espanyol), el tipus de paper i a quatre colors, i autoritza a
Birkigt a imprimir catalegs, perd sera un artista catala del modernisme
I'artifex de la millor projeccié artistica de la marca.
A finals del XIX i principis del XX, Ramon Casas (1866-1932) és un dels
artistes catalans que més despunta alhora de ser un dels primers en
implicar-se en el moén del cartellisme. L'any 1904 realitza el retrat a I'oli
dedicat a Alfons XIll, i nombrosos carbonets de significatius prohoms
del mén de la cultura espanyola (Pérez Galdés, Maeztu, Sorolla,...);
a Barcelona els retrats dels prohoms barcelonins de Casas es publi-
quen a la revista Pél & Ploma (Prat de la Riba, B. Bassegoda, Teodor
Bard,...). D’altra banda, Casas s’ha sumat a aquells que veuen I'auto-
mobil com un simbol de benestar econdmic i esdevé un dels primers
pintors en introduir aquesta icona en les seves obres.
Es, doncs, aquesta confluéncia del principi que tot producte mereix
ser presentat d’acord amb el prestigi que se li atorga i la predileccio
de Mateu pel modernisme, la que acaba per decidir aquest darrer en-
carregar al pintor la imatge que ha d’acompanyar la publicitat de la
recent creada empresa automobilistica Hispano Suiza: “L’automobi-
lista” o “La dama del vis6”, - llapis conté, aquarel-la, tinta i pastel -, en
la qual s’hi troba representada una senyora preparada per sortir de
viatge al costat del cotxe que I’ha de transportar, el primer 6 cilindres
d’Hispano Suiza. D’aquesta manera I’obra de Casas, a partir de 1904
(Fig. 41), passa a formar part de la iconografia dels titols accionarials
de I'empresa i I’1905 apareix formant part d’un primer anunci.

Fig. 41 - Quadre de Ramon Casas i accions de la Hispano emprant la icona modernista.

La Hispano Suiza. Fabrica de Automoviles, va editar un primer cataleg
impres a Barc’elona, gn'bla.nc i negre | ar)y .1 908, en el qual hi figuraven NOTA: Agraeeixo la cokiaboracid faciitada per
els models d’automobils i les caracteristiques de cadascuna de les Salvador Claret en aquest apartat.
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Figs. 43 i 44 - Fulleto publicitari ofert a IExposicio
Internacional de Barcelona i a I'Exposicion Ibe-
roamericana de Sevilla (1929).

40 Josep Calderé Marti. Va treballar a finals del
segle XIX i principis del XX. Va participar a la
VI Exposicié Internacional d’Art de Barcelona
(1911), organitzada per I'’Ajuntament.

41 Ricardo Marin Llovet, va néixer a Barcelona
i va morir a Méxic. Va ser col-laborador de
nombrosos diaris i revistes com “Blanco y ne-
gro”, “El gato negro” o “Por esos mundos”. Va
fer treballs publicitaris per la Casa Domecq.

42 Algunes vegades va signar amb el pseudonim
de Rageot. Va crear anuncis per cases co-
mercials d’automobils com Bugatti i Peugeot,
o relacionades com Michelin o Shell Oil Com-
pany.

43La revista Llllustration (1843-1860). Lany
1904 René Baschet és nomenat director de
la revista i li dona la projeccié internacional
que mantindra durant decades. Després de
la I Guerra Mundial creen un nimero especial
que donaran a coneixer amb el nom d’Album,
I'any 1921 es va dedicar un nimero especial
al Salé de I'Automobil i va tenir gran éxit. A
la decada dels 30 tenia una tirada d’uns
300.000 exemplars i tenia subscriptors a més
de 100 paisos d’arreu del moén.

44 http://www.lillustration.com/L-lllustration-et-
la-famille-Baschet_a19.html

45 Nascut a Mugron, es forma a Burdeos amb
Albéric Dupuy, per seguir a Paris a I’Académie
Julian, amb Jean-Paul Laurens i Benjamin
Constant. Treballa per L'lllustration de 1920 a
1942. Va ocupar-se de la publicitat dels cot-
xes Lincoln i de les carrosseries Manesius.

46 Nascut a Arrou (Franga), va ser col-laborador
de Llllustration i va il-lustrar llibres i novel-les,
algunes editades per la propia revista, com
“La vie amoureuse de Louis XIV” de Louis
Bertrand o “Le refugi” de Jacques Baschet
(1922).

47 Pseudonim de Georges Hamel. Col-laborador
de la revista L'lllustration, en la qual publica
dibuixos d’automobils i avions.
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parts del motor, sense cap intervencié artistica. En canvi, en el primer
cataleg en color (Barcelona, ca. 1911), s’inclouen unes lamines d’autor.
Correspon a un cataleg de tapa dura, portada signada per J. Puente,
i edicid molt acurada acompanyada de fotografies i quatre lamines a
color enganxades en cartolines i signades “Calderé”. Tant la presen-
tacié externa com la interior responen a un clar exemplar modernista,
amb I’afegit que el pintor Josep Calderé Marti*® també s’inclou dins
aquest moviment pictoric. (Fig. 42)

Fig. 42 - Publicitat amb el quadre de Josep Calderé Marti. (Arx. part. Salvador Claret. Fot. Inés Padrosa)

Sempre que s’apropa un esdeveniment extraordinari Mateu fa la cor-
responent anotacié a I'agenda amb el recordatori de la preparacio dels
catalegs, aixi succeeix quan es participa a la Feria Oficial de Auto-
modviles al Palacio del Hielo (Madrid, 1923), o per la Exposicidn Ibero-
americana de Sevilla i 'Exposicié Internacional de Barcelona (1929),
moment en qué es reparteixen uns fulletons publicitaris realitzats pel
dibuixant R. Marin (1874-1955)*'. (Figs. 43 i 44)

A Franca la publicitat també sera un dels emblemes de prestigi de la
marca. Als anys 1913 i 1914, La Hispano edita una serie de targetes
postals del dibuixant René Vincent (1879-1936)*, (Fig. 45) targeta pos-
tal que es caracteritza pel tractament de les escenes estil art-déco.
Ell mateix sera I'il-lustrador del cataleg Hispano-Suiza. La Reine de la
Route (Paris, 1914), el qual disposa d’una introduccio lloatoria de la
marca, del periodista esportiu Charles Faroux (1872-1957). (Fig. 46)
Es durant la década dels anys 30 quan la Hispano publicita a la revista
L’lllustration*® - quan aquesta es troba en el millor moment de la seva
historia i ha decidit donar una importancia primordial a la publicitat:
“La publicité finance le progrés lié au journal tout en conservant une
qualité irréprochable.”**-, i ho fa mitjangant dibuixos dels millors es-
pecialistes dedicats al mén de I’automobil: Léon Fauret (1863-1955),
René Lelong (1871-1933)*, Geo Ham (1900-1972)* o René Ravo
(1904-1998)*, (Figs. 47, 48 i 49)



Fig. 46 - Obra de René Vincent al cataleg
Hispano-Suiza. La Reine de la Route (1974).
(Arx. part. Salvador Claret, Fot. Inés Padrosa)

Profitez-enl..

Offert par LA HISPANO-SULZA

o = -

Fig. 45 - Targeta postal oferta per Hispano Suiza, obra de René Vincent. (APP Sec. M R. 1658)

René Lelong juntament amb W. Black varen ser els autors de les il-
lustracions d’un cataleg d’edicio6 reduida editat a Paris, que responia a
una campanya publicitaria per captar clientela selecta entre el public
nordamerica. Les paraules de presentacio sén del president de La His-
pano-Suiza of America, Mr. Clarke D. [Demorest] Pease. Les principals 48 Pseudonim de René Ravault. Nascut a Etam-
i . . . . pes, inicia la seva carrera com a dibuixant de
il IustraC|on§ dlsposer} de IIegende§ en .Ies quals es dlferqnplen els tres mecanica de lautormobil | diblixos industrials.
motors d’Hispano Suiza amb explicacions complementaries: “Queen A partir de 1923 entra a treballar per la Casa
» L . : publicitaria Puybelle la qual s’encarrega dels
of the road” Hispano-Suiza Road Motors..Cap.taln Berna!do B'arnato at cartells publicitaris de la revista Lllustration.
Brooklands (11.X1.1924). “Queen of the air” Hispano-Suiza Air Motors. S6n de la seva autoria els dedicats a la mar-
. : FT) ca d’automobils Delahaye, Delage i s’ocupa
Lieutenant Bonnet at Istres (France), with H.S. aviation motor 50 W. també del cartell del XVie Salon de Faviation
(Paris, 1938).
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Figs. 47, 48 1 49 - Publicitat apareguda
a la revista Lllustration (1923), i a la mateixa
revista obra de Fauret (1931), i Ravo (1935).
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winning the world’s speed record (11.X11.1924). “Queen of the water” :
Hispano-Suiza Marine Motors. Dr. Etchegroin winning the champion-
ship (Intern. Series 12 litres 1926), with 180 HP H.S. marine motor.* ”lSPAN 'Sl”ZA
(F|g 50) Aatsmabiles, Aristien ued Murie Motens

o ) i
L’any 1935 la Hispano decideix encarregar a un dels dibuixants més ‘“ ﬁ ﬂ ' E
reconeguts del moment la publicitat del model 30 CV. 6 Cyl., es tracta- S 0SS bod SN oo

va d’A. Kow.* (Fig. 50 bis) ﬂ- % 3y

Fig. 50 - Lamina amb el lema "Hispano-Suiza.
Automobiles, Aviation and Marine Motors”, amb
dibuixos de W. Black i René Lelong.
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Fig. 50 bis - Lamina d'A. Kow (1935). (Arx. part. Salvador Claret, Fol. Inés Padrosa)

També es va generar publicitat a Italia, Anglaterra, Australia i als Estats
Units.

Encara hi va haver un altre tipus de publicitat, la indirecta. Aquesta
podia generar-se o bé a partir de les victories dels Hispano, ja fos per
velocitat o per altres qualitats com I’elegancia dels xassis, o gracies a
les imatges captades pels fotografs ambulants i reproduides en targe-
tes postals dels mitjans de comunicacio terrestre, com les nombroses
linies d’0mnibus d’arreu d’Espanya. En aquest apartat és on cobra una
importancia cabdal el fet que el rei Alfons Xlll fos un entusiasta dels au-
tomobils Hispano i accionista de I’empresa, la qual cosa augmenta el
prestigi de la marca entre els membres de I'alta societat. Les fotogra-
fies del monarca en diferents models de La Hispano surten publicades

en alguns mitjans i esdevenen la millor publicitat per la marca. 49 Agraseixo a Salvador Claret les facilitats per
poder consultar 'exemplar.

50 Alexis Kojewnikow va néixer a Sant Peters-
burg I'any 1900 i va morir a Franga el 1978. Va
estudiar a Lausanne i, amb els anys es tras-
llada a Franga i va esdevenir un dels millors di-
buixants i publicistes de cotxes. Especialment
de les cases Panhard i Levassor.

Maeght, André “A. Kow. 40 ans de création
publicitaire  automobile”,  L’Automobiliste,
num. 51, 1978.
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51 Agenda 8.1.1924.
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El “Diario de Barcelona™

‘any 1923 quan, a peticié d’Alfons XlIl, Damia Mateu crea I’Editorial

Barcelonesa, S. A.” per reflotar el Diario de Barcelona i entra a for-
mar part del consell d’administracié del Brusi, acut amb assiduitat a
les reunions del rotatiu i, a part de fer un seguiment de la linia editorial,
s’adona dels punts febles del diari.
Amb I’objectiu d’augmentar el ventall de lectors notifica els aspectes
susceptibles de ser milllorats com la seccié d’impagats, el deficient
sistema de repartiment o I’excés de paper.
Vista la situacié una de les accions a emprendre és la d’estalviar des-
peses, I'altra diversificar i ampliar els serveis; proposa canvis i inclu-
sions en el periodic, com la creacié d’una pagina femenina o I’'apartat
dedicat als serveis funeraris, i posa especial émfasi en la incorporacio
de propaganda i anuncis, aixi mateix creu que la difusié del rotatiu s’ha
de fer mitjangant “cartells anunciadors”s".



